Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacién y Bebidas

FIAB

En colaboracién con ICEX, MARM vy los Organismos de Promocion de once CC.AA.

Plan India para duplicar las exportaciones
agroalimentarias a este pais en tres afos

= El sector de la alimentacion y bebidas indio estalorado en
134.000 millones de euros, con un crecimiento ana@l 14% y un
publico objetivo de 400 millones de personas.

= El Plan India de Alimentacion y Bebidas 2010-201Z% ain
ambicioso Plan de Promocion de Alimentos y VinosEsparia en el
pais asiatico en el que participan ICEX, MARM, FIABy los
organismos de promocion de 11 CC.AA, dirigido a ipasar al
sector agroalimentario espafiol en la India ganandocuotas de
mercado en todas las categorias

* Incluye, entre otras acciones, la creacion de unaida Pais que
posicione la industria de alimentacion y bebidasgpafola bajo los
atributos de calidad, riqueza, variedad e innovatio

24 de marzo de 2010El mercado de productos alimentarios importados e
India roza los 50 millones de euros, actualmentedastria de alimentacion y

bebidas espafiola exporta a India 13 categoriaslioeen#os, siendo las

aceitunas y el aceite de oliva las mas exitosadia,lncon un 14% de

crecimiento anual del sector de alimentacion y deehi supone una

oportunidad de desarrollo muy importante para ldustria alimentaria

espafiola.

FIAB ha presentado hoy, en el marco de Alimentagia,rueda de prensa
conjunta con el MARM, ICEX y PRODECA, en represeitia de los
organismos de promocion de 11 CC.AA, el Plan In2d0-2012 cuyos
objetivos son: duplicar el total de las exportaemespafnolas agroalimentarias
a India en tres afos, ampliar hasta 100 el nUmerntpresas de alimentacion
y bebidas que exportan a este pais -actualmentali®aledor de 62-, aumentar
el conocimiento de la oferta agroalimentaria esf@gfiomentar el consumo de
productos espafoles y potenciar las relaciones romes entre la industria
espafola y la distribucion india.

El Plan India sienta las bases para un crecimisatido de la industria de
alimentacion y bebidas espafiola a largo plazo ais gon una clase media que
registra un alto ritmo de crecimiento. Segun s@maesie de diferentes estudios
previos realizados, la sociedad india evoluciondahana clase media urbana
cada vez mas amplia que esta cambiando los tradie® habitos de consumo
del pais que favorecen la penetracién de los ptodwesparioles.

La estrategia del Plan India se basa en tres gilaméormar a las empresas
espafiolas sobre los retos y oportunidades del owréadio. Realizar



actividades que incrementen la exportacion de esaprque ya comercializan
sus productos y como la identificacibn de nuevopoirradores. Y tercero,
crear una marca pais fuerte y bien definida.

La estrategia del plan se materializa en un coajdatacciones que resumimos
a continuacion:

1) Posicionamiento de las webs relevantes de Aliosey Vinos de Esparfia
(winesfromspain.com, oliveoilfromspain, cheesefrpais...) ofreciendo
informacion actualizada y seleccionada.

2) Elaborar un catalogo promocional con la ofesigaéola en el mercado indio
con el perfil de la empresa y producto, dirigidongortadores, distribuidores,
directores de compras, restauracion, etc.

3) Confeccionar un Directorio de Marcas Espafiolémmortadores presentes
en la India.

4) Promocionar la oferta espafiola en Ferias Int&gwnales dirigida al
profesional indio: Gulfood, Anuga y Sial.

5) Contratar un Agente de Promocion Plan India 2801R: representante del
sector agroalimentario espafiol en el pais y puet@mace con el mercado
indio.

6) Organizar una Misién-Exposicion: Presentacionpdaducto espafiol con
seminarios especializados y actos gastronémicdscdkso la organizacion de
un evento con medios de comunicacion indios.
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