Federacion Espafiola de Industrias de la Alimentacion y Bebidas

FTAB

Alimentaria 2010 apuesta por la internacionalizacion como respuesta a la crisis
Internacionalizacién mas que nunca

Los “Food & Drink Business Meetings", encuentros que organizara FIAB en el marco del
salén, permitiran que grandes compradores de grupos de distribucion internacionales
cierren una agenda de reuniones con empresarios de la industria agroalimentaria espanola

Madrid, 3 de noviembr e de 2009.-. Alimentaria presentd ayer las lineas estratégleasu
decimoctava edicién que tendra lugar del 22 al@éndrzo de 2010 en el recinto Gran Via d
Fira de Barcelona. El salén espera contar con ckr&000 empres de 75 paises que ocup:
unos 94.500 m2 y prevé la participacion de 150f0€esionales

Asi lo detallo el presidente de Alimentaria y deakle Barcelona, José Luis Bonet, en la
presentacion de la feria celebrada ayer en Maenida que participé FIAB. Segun Bonet, el
porcentaje de contratacion conseguido hasta §i0%a) muestra que "las empresas siguen
viniendo a Alimentaria, pero con sentido de la nmadién", en un contexto "duro” de crisis,
asegurando que, de cara a 2010, la organizaciqodralo enfatizar la potenciacion de las
marcas Yy la internacionalizacion.

Bonet, que recordd que esta es la segunda feridiedwlel sector, avanz6 que Alimentarie
dedicara un espacio a la marca en el que se aidaliltes atributos asociados a este concept
como son "confianza, seguridad, calidad e innovecié

En cuanto en la internacionalizacion del encuetésiaco que, de los 150.000 visitantes
se prevé acudan a Alimentaria 2010, 30.000 serdargeros, y que, de las 5.000 empresas
expondran sus productos, unas 1.500 seran depai®ss.

Por su parte, el vicepresidente de Alimentariacyetario general de la Federacion de
Industrias de la Alimentacion y Bebidas (FIAB),g®dordana, destacé el comportamiento
anticiclico del sector alimentario espafiol, lo tp&avorece en contextos econémicos
desfavorables como el presente. “Somos un sedi@rde, sin excesivos problemas de
financiacion y con empresarios dignos de confianaplinté Jordana.

A pesar de ello, hizo hincapié en la dificil sitidacque atraviesa el mercado interior,
afirmando que, en este contexto, "la palanca iafartalecidos de la crisis" es la
internacionalizacion.



Jordana, insistio, en este sentido, en que Alimienés “una gran feria con vocacion
internacional y un acto de gran relevancia en@tgso de internacionalizacion de la industri
espafiola de alimentacion y bebidas”.

Ejemplo de ello son los encuentros internacionafdementaria Food & Drink Business
Meeting", que la Federacion organizara en el marco deria permitiendo que mas de 150
compradores de los grandes grupos de distribuniémiacionales cierren una agenda con
compradores de la industria agroalimentaria espafiol

El Secretario General de FIAB destaco "la laboesta Federacion para impulsar la
internacionalizacion del sector, aportando exdekeférmulas de coordinacion conjunta de
todos los agentes implicados en el exterior conRiagl China, puesto en marcha con la
colaboracion del ICEX, MARM, Camaras de Comerclosyorganismos de promocion exter
de las CC.AA o su réplica, el Plan India, en el lgueederacion esta trabajando actualment

Jordana insté a internacionalizar para salir “reddps” de la crisis, ya que los grandes
mercados mundiales como China, India, Brasil, Estd¢hidos y resto de Europa estan salie
de ella y son “potencialmente paises compradores”.

El director general adjunto de Alimentaria Exhitits y maximo ejecutivo de Alimentaria,
Toni Valls, subrayo, por su parte, que el presujpugsstinado a fomentar la
internacionalizacion de la feria se ha increment&dan 30 por ciento de cara a 2010 y que
de los grandes esfuerzos de los organizadoreppasanseguir ponerle la etiqueta de
“internacional”.



