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El certamen, convocado del 18 al 20 de noviembrergantamente con
Horeq, pone en marcha distintas iniciativas dirigichs a favorecer la
internacionalizacion del sector

EATIN'OUT PRESENTA SU PROYECTO PARA
LA EDICION 2009

Madrid, 15 de junio de 2009.- La segunda ediciénadeConvencion Internacional de
Foodservice, EATIN'OUT, se celebrara del miércdl8sal viernes 20 de noviembre, en
la Feria de Madrid, de forma conjunta e integragia loreq,Salén del Equipamiento
para Hosteleria El certamen, organizado por IFEMA y promovido perFederacion
Espafola de Industrias de la Alimentacion y Bebi(ll&\B), tiene como principal
objetivo actuar como herramienta de dinamizaciotadadustria de la alimentacion y
bebidas, con especial interés por favorecer lanateonalizacion y exportacion en el
sector.

En este contexto, la segunda edicion de EATIN'OUlicalara el proyecto de su
convocatoria 2009 en torno a cuatro ejes prinegpalrientados fundamentalmente a
potenciar la imagen del sector, y a reforzar laetisnon internacional de las empresas
expositoras. Por un lado, se sitidABEA DE EXPOSICION, donde los profesionales
exhibirdn sus productos y servicios. De forma mdaal se celebrardn los
ENCUENTROS COMERCIALES, en los que, con una agenda programada de citas,
los empresarios nacionales mostraran el poteneiadus compafiias a compradores
espafoles y extranjeros. Toda esta actividad s@leamentara con un intenso programa
de JORNADAS TECNICAS para los profesionales organizado por
PriceWaterhouseCoopers, que abordaran cuesti@ene@getés como el acceso a este
mercado, las tendencias internacionales o las legiag aplicadas al sector de la
alimentacion fuera del hogar.

Por ultimo, y como novedad en la convocatoria d@928e organiza IGALERIA DE
INNOVACION , espacio reservado para los productos, servicimedelos de gestion
del canal foodservice mas innovadores, cuya sélegeializara un jurado de expertos.
Los seleccionados se beneficiaran de la ampliangean y difusion que se llevara a
cabo de esta iniciativa y participaran en una exposcolectiva, que se mostrara en el
marco del salon.

Asimismo, la préxima edicion de EATIN'OUT estrenaiéeb, una pagina mucho mas
visual e intuitiva, que facilita las gestiones pds potenciales expositores,
proporcionando serviciosn-line, como la posibilidad de elaborar un presupuesto de
participacion o, una vez definida su presenciapdeion de organizar su agenda de
reuniones profesionales. Ademas, destacard laniai@on relativa a las novedades de



los expositores, lo que potenciara su difusioneyirgorpora un apartado para las
informaciones de interés sobre el sector.

EATIN'OUT, en su pasada edicion celebrada en 208uni6é la participaron de 66
empresas exportadoras de la industria alimenta2i gmpresas importadoras del canal
HORECA. Ademas se desarrollaron en el marco démwen un total de 360 reuniones
programadas en los encuentros comerciales y sazalda cifra de mas de 11.900
profesionales que visitaron la feria, de los qu&@¥B2% dibujaron un alto poder de
decision en la empresa.

En su segunda edicion, EATIN'OUT contara con elyapade entidades como el
Instituto Espafiol de Comercio ExteridCEX); el Ministerio de Medio Ambiente,
Medio Rural y Marino(MARM); PROMOMADRID Desarrollo Internacional de
Madrid; la Confederacion Espafiola de Hoteles yakogntos TuristicofCEHAT); la
Federacion Espafiola de Asociaciones Dedicadasikadtauracion SocidFEADRS);

la Federacion Espafola de HosteldFBEHR), la Federacion Espafiola de Restauracion
organizada(FEHRCAREM), Federacion Espafiola de Empresas de Distribucion de
Alimentacion y Bebidas para el canal de la hodteley la restauracion
(FEDISHORECA) vy la entidad financiera RABOBANK ademas de
PRICEWATERHOUSE COOPERS.



