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EMPRESAS ESPAÑOLAS PROMOCIONAN SUS PRODUCTOS EN EEUU, BRASIL Y JAPÓN

FIAB organiza la segunda edición de Encuentros con Importadores para favorecer la exportación 

Más del 60% de las empresas españolas han continuado su relación comercial tras este tipo de acciones 

La acción se acompaña de una muestra de productos y una web promocional de los productos y la gastronomía española

Madrid, 19 de junio de 2003.- Impulsar las ventas de las empresas españolas de alimentación en Estados Unidos, Brasil y Japón y dar a conocer los valores de la producción agroalimentaria europea son los objetivos de la campaña “Alimentos Europeos: Salud, Sabor y Calidad”, que, cofinanciada por la Comisión Europea y el Ministerio de Agricultura, está desarrollando FIAB en colaboración con nueve Comunidades Autónomas (ver listado adjunto).  

Esta actividad promocional, que se desarrolla durante tres años (2002-2004) con un presupuesto aproximado para nuestro país de 3.600.000 €, se lleva a cabo para favorecer la exportación de las empresas participantes en los mercados citados, resaltando los valores diferenciadores de la producción alimentaria europea: su diversidad, calidad y seguridad. 

Bajo este marco, FIAB, en colaboración con los organismos de promoción de nueve CCAA, está organizando diversas actividades de promoción en punto de venta, con apoyo publicitario y de relaciones públicas, así como otras acciones paralelas como degustaciones o semanas gastronómicas, en las principales cadenas de supermercados y tiendas gourmet de EEUU (Whole Foods), Brasil (Pao de Azucar) y Japón (Ito-Yokado). (Se adjunta un resumen de acciones)

Entre estas acciones, destaca la segunda edición de Encuentros con Importadores de Estados Unidos, Brasil y Japón que se están desarrollando entre hoy y mañana y en los que participan 130 empresas españolas y 20 compradores de los citados países (ver relación adjunta). En esta edición se ha contado con el apoyo de la Feria Alimentaria, principal muestra del sector. . 

Estos Encuentros con Importadores se materializan en reuniones comerciales con agendas determinadas para cada comprador extranjero con un determinado número de empresas españolas, con el fin de establecer acuerdos de exportación y de mejorar el conocimiento de los productos a través de la exposición, cata y degustación. En esta nueva edición, cada empresa dispondrá de su propio espacio para desarrollar su muestra de productos (show-room), con el fín de que el comprador conozca mejor la oferta.

Esta segunda edición se lleva a cabo tras el éxito alcanzado por la anterior (octubre 2002) en la que más del 60% de las empresas españolas  participantes continuaron su relación comercial con diversos importadores y distribuidores de los países citados, algunas de las cuales se ha materializado ya en acuerdos cerrados de exportación.  En este sentido, destacar la buena evolución de nuestro comercio exterior con EEUU, que en el pasado año se incrementó en casi un 6%. (Se adjuntan principales datos comercio exterior).

Asimismo, se ha desarrollado el sitio web www.europeanfoods-spain.com, concebido para familiarizar a los importadores con los productos y la gastronomía española y contribuir a casar la oferta y la demanda. La web cuenta con un catálogo por empresas y por productos, que integra una base de datos para facilitar la búsqueda a los importadores y distribuidores, así como un apartado destinado al consumidor, en el que se incluyen cualidades nutricionales de los alimentos españoles y las principales recetas de nuestra gastronomía. 

Más información. Dpto. Comunicación. Isabel Lorenzo. Tlf. 914117499 dto.

comunicacion@fiab.es
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CAMPAÑA ALIMENTOS EUROPEOS

La campaña de promoción se desarrolla bajo el lema “Alimentos europeos: sabor, salud, calidad”, ya que estos tres conceptos reflejan las características de los productos agroalimentarios europeos, y es la filosofía bajo la que se quiere promocionar los alimentos europeos en países terceros.  

Así, “sabor y diversidad” aluden a los alimentos europeos como parte de la cultura y el estilo de vida del viejo continente, que cuenta con unos productos caracterizados por su variedad, su tradición, y su cuidada producción. 

El concepto “salud” transmite la idea de la importancia de la nutrición en relación con el bienestar, y reconoce a la Dieta Mediterránea, de la que forman parte la mayoría de los productos de las empresas que se acogen a esta campaña, como una de las más equilibradas, en línea de las recomendaciones de la OMS y la FAO. Asimismo, “salud” alude a la estricta normativa sanitaria que marca la producción alimentaria en Europa, desde la utilización de las materias primas hasta su envasado final. 

“Calidad” refleja la preocupación de la Unión Europea por este concepto, en términos no sólo sanitarios sino también a través de las Denominaciones de Origen,  Indicaciones Geográficas Protegidas, las Especialidades Tradicionales Garantizadas y la Agricultura Ecológica, figuras que reconocen la especifidad de los alimentos europeos bien sea por su lugar de procedencia y métodos de producción, por su singularidad, o bien por la metodología ecológica en  su producción. 

--------------------------------------

RESUMEN ACCIONES PROMOCIONALES 2002 / 2003

AÑO 2002

· Edición del dossier de empresas participantes (281), y difusión del mismo entre importadores (70 América del Norte, 100 Brasil, 90 Japón).

· Quincena “Alimentos Europeos: Sabor, Salud, Calidad” en el Hotel Gran Meliá Wold Trade Center de Sao Paulo (3 al 15 de septiembre de  2002). Se enviaron 14.000 trípticos informativos a los clientes del Hotel. Se prepararon platos típicos españoles cambiando el menú cada 4 días, se recibió a más de 200 personas. 

· Promoción en 65  puntos de venta de la cadena de supermercados Pao de Açucar de Brasil, bajo el lema referido (13 al 23 de septiembre 2002). Participaron 20 empresas españolas con un total de 70 referencias. 

· Presentación en Japón del programa a la prensa, importadores y cadenas japonesas haciendo un total de 120 personas; participación con un stand en la GOURMET TRADE FAIR de Tokio  (18 y 19 de septiembre 2002). 

· Promoción en 135 puntos de venta de una de las mayores cadenas de supermercados interamericana Wholefoods, desarrollada entre los meses de octubre y noviembre de 2002.

· Promoción en 15 tiendas gourmet del área de Manhattan y 6 de Miami, en Noviembre y Diciembre  de  2002.

· Encuentro con 28 compradores e importadores de los tres mercados seleccionados, llevado a cabo los días 17 y 18 de octubre de 2002 en Madrid, y en el que participaron 175 empresas Españolas.

AÑO 2003

Se han incorporado 15 nuevas empresas al proyecto

· Acción promocional en el supermercado japonés Ito-Yokado  (14 al 19 de mayo de 2003). Han participado 28 empresas españolas y un total de 70 referencias

Desde la fecha y hasta finales de año, se organizarán las siguientes acciones: 

· Promoción en punto de venta en la cadena Whole Foods USA (octubre 2003).

· Promoción en punto de venta en la cadena Winndixie USA (octubre 2003).

· Promoción en punto de venta en la cadena brasileña Casa Sendas (fecha prevista, primera quincena de Agosto).

· Promoción en punto de venta en los supermercados Meidi-Ya de Japón (septiembre de 2003). Nuevas acciones en Ito-Yokado por confirmar.

