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Recoge la opinión de la sociedad española sobre el sector alimentario

LA FIAB CONMEMORA SU XXV ANIVERSARIO CON LA PRESENTACIÓN DE UN ESTUDIO SOBRE LA IMAGEN DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA ESPAÑOLA

El 85,7% de los consumidores entrevistados considera satisfactoria la calidad de los alimentos españoles, y el 85% confía en su seguridad 

· Al acto asistieron Rodrigo Rato, vicepresidente segundo y ministro de Economía, y Ana Pastor, ministra de Sanidad y Consumo, además de un centenar de destacados miembros del panorama político y socio-económico español, y representantes de asociaciones y líderes empresariales de la industria alimentaria española

Madrid, 21 de febrero de 2003.- La FIAB celebró ayer su XXV Aniversario a través de un acto en el que dio a conocer el estudio “La imagen percibida de la industria alimentaria en España. Una visión de la sociedad”.  El acto, que contó con la presencia de Rodrigo Rato, vicepresidente segundo y ministro de Economía, y Ana Pastor, ministra de Sanidad y Consumo, así como con otros destacados miembros del panorama político y económico español, aglutinó a representantes de las principales asociaciones y empresas de la industria alimentaria, integradas en la FIAB. 

Dicho estudio, realizado por la consultora Sigma Dos a iniciativa de la FIAB, y con el apoyo del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación y de Rabobank España, recoge la opinión sobre la industria alimentaria que poseen expertos, profesionales y otros públicos de gran relevancia para este sector, incluida la Administración, tanto nacional como autonómica, así como los consumidores en general. 

El estudio, que fue presentado y comentado por Jorge Jordana, secretario general de la FIAB y Carlos Prieto, director general de Sigma Dos, cita entre sus principales conclusiones que más de un 80% de los consumidores confía en los productos alimentarios españoles, ya que el 85,7% considera que la calidad es satisfactoria y el 81,3% opina que los productos españoles son seguros. 

El informe de Sigma Dos también concluye que la información, la formación y la transparencia son constantes demandadas en todo lo relacionado con alimentación: seguridad alimentaria, calidad, publicidad, biotecnología, crisis, etiquetado, o información dirigida a los medios de comunicación. 

En este sentido, el 78,1% de los españoles lee siempre o casi siempre la etiqueta antes de comprar los productos envasados, frente a un 7,1% que no la lee nunca o casi nunca. Para más de un 90% de los consumidores, el etiquetado de los alimentos tiene mucha importancia, siendo el 53,4% de los encuestados los que afirman leer además la información nutricional de los productos. 

En cuanto a los criterios de elección en la compra, el 89,4% de los encuestados opina que la confianza en el establecimiento es muy importante, siendo el factor de cercanía muy valorado para la compra de productos frescos.  Asimismo, el 79,2% otorga mucha importancia a que la marca del producto inspire confianza. En este sentido, en los hogares de los consumidores se compra más en función de la marca que en función del precio: un 74,1% para los lácteos, un 64,3% para las conservas, un 62,5% para las pastas y legumbres, y un 57,0% para los congelados. 

La opinión de los españoles sobre su industria alimentaria

SIGMA DOS realizó esta investigación en los meses de noviembre y diciembre de 2002 y enero de 2003. Se compone de dos partes: la primera recoge las opiniones y reflexiones de 30 líderes de opinión y otros públicos expertos con gran relevancia para la industria alimentaria, procedentes de diferentes estamentos sociales como la Administración, organizaciones de consumidores, sindicatos, organizaciones no gubernamentales y el propio sector de alimentación y bebidas. Estas opiniones provienen de la realización de entrevistas en profundidad a dichos expertos; la segunda parte se compone de una encuesta telefónica a 1.003 consumidores.

En general se percibe que el sector, así como los consumidores, han sabido afrontar los retos con sensatez y éxito.  Esta evolución se ha consolidado aun más, con la superación de las diversas crisis alimentarias de estos últimos años. Gracias a este proceso, la industria alimentaria ha recibido un voto de confianza por parte del consumidor.

El sector de la alimentación y bebidas está, según los expertos entrevistados, en los primeros puestos como generador de empleo. Otros apuntes económicos de interés recogidos en la investigación son que para la industria alimentaria convendría reducir el alto grado de atomización, pues las PYMES suponen un 90%, frente al 10%, correspondiente a grandes empresas. 

También aprecian los entrevistados que el sector debería ser más dinámico en lo relativo al comercio exterior, formar a sus profesionales a fondo en aspectos relativos a la internacionalización de sus empresas. Existe una coincidencia unánime en que, con respecto al pasado, la industria alimentaria innova más, si bien todavía existen carencias importantes en I+D+I, debido principalmente al fuerte arraigo de la tradición cultural. Asimismo, existe unanimidad por parte de los expertos sobre la posibilidad de que el ciudadano elija ante un producto genéticamente modificado, siempre y cuando esta elección esté basada en la información comprensible y nítida que el etiquetado ofrezca. 

La FIAB: veinticinco años al servicio de la industria alimentaria

Desde 1978, año de su fundación, la FIAB ha ido afrontando nuevos retos que se han sucedido en el sector de alimentario, mediante la adaptación de sus servicios a las nuevas demandas de la industria, en cuanto a su información y representación.

En estos momentos la FIAB cuenta con más de 50 asociaciones que agrupan un colectivo por encima de 8.000 empresas. Trabaja a nivel nacional, comunitario e internacional en áreas como internacionalización, I+D+i, legislación alimentaria, política agraria, medio ambiente, seguridad alimentaria, nutrición, formación o fiscalidad, entre otras.    

Imagen de la FIAB

Según opinión de los expertos consultados, para afrontar con éxito los retos del nuevo contexto económico, la industria alimentaría ha de reforzar sus estructuras por lo que la FIAB debe de dotarse de mayores recursos que le permitan continuar como el portavoz que dicha industria necesita y merece. 

Por último, del estudio de Sigma Dos se desprende que la imagen percibida de la FIAB por los expertos consultados, es positiva, ya que es una organización “progresista y abierta al diálogo, con ánimo de colaborar a todos los niveles”. Es definida como una federación activa, promotora de la inversión en investigación y en controles, con un alto reconocimiento por el sector y la administración. 

Más información.
Isabel Lorenzo 
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